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2018 淡水商圈創意行銷企劃競賽 

 

一、活動緣起： 

淡水商圈銜接北海岸地區目前為全國最熱門的週休二日景點，不僅

是大台北地區居民最佳的第三空間，充滿文化藝術和觀光資源的樂活水

岸城市，也是國際旅客最愛的區域。本競賽鼓勵青年學子發揮創意共同

與社區共同投入地方特色行銷活動，希望透過年輕人的眼光和參與，從

創意行銷之角度出發，強化淡水文化生活圈與遊客和在地民眾之連結。。 

 

二、活動主題： 

   協助淡水商圈及鄰近八里、三芝、石門、金山、萬里等區域進行商

圈創意行銷，將淡水商圈整合鄰近區域之地方特色透過電子商務提案加

以推廣。本競賽邀請 17個單位(陸續增加中)提出各自面臨的挑戰和問

題，再由同學進行創意的行銷企劃。 

 

單位 問題與挑戰 

淡水商圈文化觀光協會 

(非營利組織) 

凝聚力量，活絡淡水商圈，是淡水商圈文化觀光協會一直以來致力

的方向。為了推廣淡水之美，期望同學利用設計及美感，從淡水既

有的活動去發想（例如淡水藝術節），讓這些節日發展成淡水年年

舉辦的盛大活動。 

金山樂土友善農業發展協會 

(非營利組織) 

金山與萬里地區的小農時常被大家忽略，由 50 位農友在 2017 年

發起友善農業協會，推動青農與小農的社群連結。目前最大的挑戰

是通路受限，小農對於網路技術普遍陌生、缺少吸引人的文化創意

設計。 

三芝新生活社會福利發展促

進會 

(非營利組織) 

一群長期從事不同階段身心障礙教育的老師，為顧念身心障礙者及

弱勢家庭所面臨的生理、心理與經濟等多方困頓，亦感念家長們對

愛所堅持的辛苦付出而發起，主要在協助社區弱勢兒童、獨居老

人、身心障礙、新住民等對象之照顧。主要的問題在於缺乏在地的

故事連結，缺乏文化創意設計與網路行銷人才。 

石門嵩山社區發展協會 

(非營利組織) 

人力流失後，當初只有 3 個加起來 200 歲的老人家一起打拼，透

過一步步凝聚居民向心力。目前運用石門特有的梯田種植日本越光

米，第一年實驗種植，第二年開始外銷，最後將社區種植的米命名

為千歲米，意指種植的農民們加起來超過千歲，希望以後可以重新

整頓嵩山社區，號召更多居民回來務農。 
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淡水婦女展業協會 

(非營利組織) 

協會主要目標是協助婦女就業，從過去的手工藝到現在培育婦女種

植建康的芽菜/泡菜系列，希望能夠創造更多女性朋友的家庭收入。 

淡水遊滬中心 

(非營利組織) 

淡水遊滬中心是由嘉義食品集團承租原淡水區公所在老街的公共

空間，不僅提供弱勢族群的扶助，也致力於淡水文史導覽服務。遊

滬中心期望提升觀光旅遊品質，透過學生的創意發想，更多的去行

銷淡水之美，規劃出更有趣的深度遊淡水行程。 

石門風藝術園區 

(企業組) 

富貴角風藝術營區除了提供每年九月的北海岸國際風箏節活動使

用，主要是以推廣風箏為主。目前園區在富基漁港旁，平日遊客少，

期望朝向更有創意的教育方式來推廣石門的風箏，結合職人工藝與

年輕人的創新設計，將石門風箏打造成更有層次的藝術品。 

真理大學教士會館 

(企業組) 

教士會館是過去傳教士居住的地方，目前是新北市特色古蹟餐廳，

位於世界文化遺產潛力點的淡水砲台埔上，鄰近淡水紅毛城、小白

宮等知名景點。本區域希望朝向更有特色的文化旅遊作為發展方

向。 

心波力幸福書房 

(企業組) 

心波力幸福書房是一間非常有特色的獨立書局，透過社區營造保存

許多重建街的文化特色，悠靜地隱居在重建老街。低調的小店如何

為社區帶來不同的幸福體驗呢？ 

台北旅人 

(企業組) 

台北旅人是淡水新開幕的青年旅館，位置座落在淡水文化體驗的核

心區域，基本就是淡水漢洋文化的交界之處。作為國際青年旅館，

要如何融入在地文化，增加背包客在淡水住宿的意願，讓旅人主動

留下自己的旅遊故事呢？  

醍醐大師 

(企業組) 

醍醐大師為新北市伴手禮金牌廠商，希望淡水的旅遊景點與消費文

化能夠因應市場不斷地改變。近年來隨著網路消費族群的提升，網

路消費佔營收的百分比，不斷地快速上升中。面對傳統產業，如何

使用網路行銷將之重新包裝，為實體店面設計新的銷售組合呢？  

登峰魚丸/魚酥 

(企業組) 

登峰魚丸/魚酥的產品不僅是政府合法的食品加工廠，產品銷售到

海內外，目前正在思考消費者習慣改變後，如何改善博物館的主題

與行銷，讓在地的文化能夠以更符合市場需求的方式進行規劃。 

小禮堂文創 

(企業組) 

小禮堂文創位於馬偕街中，是由一群致力於社群營造的人組成的，

也是淡水老街從事文化創意開發最早的團隊，過去從事過許多空間

的活化，期望為淡水文史帶來更多的加值開發。小禮堂期盼成為社

區的多功能教室，提供弱勢婦女學習課程的機會，那麼要如何規劃

活動或課程，才能吸引人潮來到馬偕街呢？ 

和正農作 

(企業組) 

和正農作是間堅持 100%天然農作的麵包店，兩間店面分別位在學

府路和新市路上，為了讓客人吃到最新鮮的麵包，每天中午 12 點

麵包才會陸續出爐。和正農作期盼透過網路及 app 軟體的推廣，

在網路上得到更多的曝光機會，以推廣麵包的好滋味。 

小廟埕市集 

(企業組) 

小廟埕市集位在淡水老街正中間媽祖廟前的廣場，於每個月的第二

個禮拜六和日，舉辦一個月兩天的市集。小廟埕市集用低廉的租金

提供年輕的文創品牌和小農品牌一個友善的販售平台，賦予老街觀
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光新的風貌。近年來各地市集興盛，小廟埕市集期望加入年輕人的

新想法，藉由規劃活動活化廣場，給予年輕人實踐創新想法的機會。 

殼牌倉庫 

(非營利組織) 

殼牌倉庫又稱作淡水文化園區，位在淡水捷運站出口的右側，是保

留了百年的油槽貨站倉庫，現為藝文展覽和舉辦活動使用，內部也

提供免費的園區導覽解說。作為淡水的秘境景點，殼牌倉庫期望吸

引更多年輕人來拍照打卡，活化這座百年古蹟。 

魔力莎義式冰淇淋 Molise 

Gelateria (企業組) 

魔力莎是淡水中正路新開幕的一間義式手作冰淇淋店，冰淇淋結合

義大利原料及台灣的季節性水果，再以義式工法手工製作而成。魔

力莎熱衷於每個月研發出新口味的冰淇淋，期望既有產品在網路平

台上能得到更好的行銷包裝，以開發更多客源。 

 

 

三、指導單位：教育部 

四、主辦單位：淡水商圈觀光文化協會、真理大學人文與資訊學系 

五、 承辦單位：真理大學人文與資訊學系 

六、 參賽資格： 

1. 全國各高中職以及大專院校、及研究所學生。 

2. 參賽同學十人以下組成一隊，但一人只得參加一組隊伍(可跨系

或跨校組隊)。 

3. 每隊需有指導老師，每位指導老師均會頒發指導證明。 

七、競賽獎勵：本年度共分為企業組與非營利組織組，每組各取前三

名及佳作數名。 

1. 冠軍： NT$5,000 元、參賽者獎狀各一紙 

2. 亞軍： NT$3,000 元、參賽者獎狀各一紙 

3. 季軍： NT$2,000 元、參賽者獎狀各一紙 

4. 佳作： 擇優取數名，每隊禮券 NT$1,000 元及參賽者獎狀各一

紙 

 

 

八、活動辦法 

   本次比賽分三階段進行，分別為初賽以及決賽。為了強化同學對於

商圈活動之瞭解，產業行銷活動詳細辦法如下： 
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【第一階段-商圈及協會觀摩活動】 

 

1. 報名時間：2018 年 9 月 1 日至 2018 年 11 月 30 日止 

2. 報名淡水商圈觀摩活動：  

(1) 線上報名：http://www.itamsui.org.tw 

 

【第二階段-創意提案初賽】 

 

1. 報名時間：2018 年 10 月 1 日至 2018 年 11 月 30 日止 

2. 線上收件截止時間： 2018 年 11 月 30 日止 

3. 報名流程： 

 送件地址：251 新北市淡水區真理街 32號 真理大學人文與資

訊學系 收 (請備註商圈行銷競賽) 

4. 徵件要求： 

(1) 初賽作品以 PowerPoint 簡報 10 頁呈現，包含封面頁。 

(2) 完整參賽資料包含 

 報名表一份 

 簡報列印一式 5 份 

5. 結果公佈：2018 年 12 月 8 日(星期六) 

6. 評選標準： 

(1) 資格審查由淡水商圈協會及業界審查委員會針對參賽案件進行資

格審查篩選，凡參賽資料不齊全或缺少者皆於篩選時進行淘汰。 

(2) 依書面審查分數，擇優錄取 10 隊晉級決賽。晉級決賽名單與時程

表將公告於網站，並電話通知各組。 

 

【第三階段-決賽】 

1. 對象：晉級決賽之參賽隊伍 

2. 時間：2018 年 12 月 15 日(星期六) 
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3. 地點：真理大學 

4. 見習活動：由合作廠商提供見習與實習機會，讓學生透過實際參與

後可以更加瞭解商圈問題。 

5. 繳交資料： 

(1) 參賽作品 PowerPoint 簡報 20 頁為限。 

(2) 完整參賽資料包含 

 授權同意書一份 

 書面報告(簡報檔案)一式 5 份 

6. 決賽規定： 

(1) 晉級決賽之參賽隊伍，需按規定之報到時間到現場進行口頭報

告，報到時間會另行通知。 

(2) 晉級決賽之參賽隊伍每位隊員皆需參與口頭報告(8 分鐘)或回答

評審提問之問題(4 分鐘)。 

(3) 各隊須於活動前 30 分鐘完成報到手續。 

 

九、評選標準： 

 

 評 分 項 目 配分比 

第一階段 

初賽 

計畫可行性 50% 

創意表現 30% 

內容完整性 20% 

小計 100% 

第二階段 

決賽 

表達能力 20% 

簡報內容 30% 

現場問答 50% 

小計 100% 

總成績 100% 

 

十、注意事項： 
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1. 參賽作品應由學生自行製作，指導老師只能以指導者之身份督導學

生，不能代為製作，如違規定，取消作品之參賽資格。 

2. 凡入圍之作品，若有侵害他人之權利、非自行製作或違反政府法

令，經他人檢舉並查證屬實者，主辦單位將取消作品參賽資格，並

追繳其若有領得之獎金與獎狀。 

3. 為推廣本活動，所有參賽者於報名時同意無償授權主單位，供重

製、出版、或於本活動相關之一切活動中發表。主辦單位並擁有將

該參賽作品編製成任何形式的專輯，以營利或非營利方式推廣之權

利，另立授權同意書。 

凡參賽作品中有引用他人之著作或資料請詳細說明或註明來源。 
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2018 淡水商圈創意行銷企劃競賽 

 

校名  
作品編號 

(承辦單位填寫） 
 

指導

老師 
 

競賽

主題 
 

作品

名稱 
 

人數 姓名 手機 E-mail 

1 

*聯絡人 
   

2    

3    

4    

5    

6    

7    

8    

9    

10    
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2018 淡水商圈創意行銷企劃競賽 

【授權同意書】 

1. 凡入圍之作品，若有侵害他人之權利、非自行製作或違反政府法令，經

他人檢舉並查證屬實者，主辦單位將取消作品參賽資格，並追繳其若有

領得之獎金與獎狀。 

2. 為推廣本活動，所有參賽者於報名時同意無償授權主單位，供重製、出

版、或於本活動相關之一切活動中發表。主辦單位並擁有將該參賽作品

編製成任何形式的專輯，以營利或非營利方式推廣之權利。 

3. 比賽之書面資料及簡報檔內容嚴禁標明學校與指導老師姓名，以免影響

比賽公平性。 

4. 所有參賽作品的資料概不歸還。 

5. 參賽者對上述各項之約定均無任何異議。 

 

同意以上條款請簽名  ※未依規定簽名者視同資格不符 

小組成員姓名(請簽名) 身份證字號 

1.  
 

2. 
 

 

3. 
 

 

4. 
 

 

5. 
 

 

6. 
 

 

7. 
 

 

8. 
 

 

9. 
 

 

10. 
 

 

 

中   華   民   國     107      年           月          日 


